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ПОЛОЖЕНИЕ 
О ПРОВЕДЕНИИ РЕГИОНАЛЬНОЙ ДОБРОВОЛЬЧЕСКОЙ АКЦИИ «ВЕСЕННЯЯ НЕДЕЛЯ ДОБРА»
(далее – Положение)

Владимир, 2026 год.

1.  ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1  Настоящее Положение определяет цель, задачи, порядок проведения, условия участия и категории участников региональной добровольческой акции «Весенняя неделя добра» (далее – Акция).

1.2  Организатором Акции являются АНО «Координационный ресурсный центр поддержки добровольчества и реализации молодежных инициатив Владимирской области» (далее – Ресурсный центр) при поддержке Министерства молодежной политики Владимирской области.
1.3  Положение действует в течение всего срока проведения Акции 
и может быть изменено по инициативе организатора. Новая редакция положения подлежит обязательной публикации в официальном сообществе Ресурсного центра в социальной сети «ВКОНТАКТЕ»
.

1.4  Рабочий язык Акции – русский.

2.  ЦЕЛЬ И ЗАДАЧИ АКЦИИ
2.1  Цель Акции – развитие и популяризация добровольческой деятельности на территории Владимирской области.
2.2  Основные задачи Акции:

2.2.1  вовлечение жителей Владимирской области, в первую очередь молодежи, в мероприятия по оказанию добровольческой и благотворительной помощи, формирование активной позиции в решении социально значимых проблем местного сообщества;

2.2.2  выявление эффективных социальных проектов (методов, технологий) и лидеров добровольческих команд Владимирской области для дальнейшей работы в каждом из направлений и транслирования положительного опыта на другие муниципальные образования области;

2.2.3  привлечение внимания населения и органов местного самоуправления к роли добровольчества как основного фактора развития гражданского общества и способа решения социальных проблем;

2.2.4  укрепление сотрудничества между институтами гражданского общества, органами государственной власти, местного самоуправления. 
3.  УЧАСТНИКИ АКЦИИ
3.1  К участию в акции приглашаются молодёжные и детские общественные объединения, частные лица, инициативные группы граждан, некоммерческие организации (государственные и муниципальные учреждения, общественные и религиозные объединения, фонды, некоммерческие партнерства), коммерческие организации, региональные и местные средства массовой информации и др.

3.2  Каждый участник Акции должен быть зарегистрирован в качестве физического лица в единой информационной системе «Добро.РФ», а также подать заявку (далее – Заявка) на участие в акции в качестве волонтера по электронной ссылке
 (https://dobro.ru/event/11555145). 
3.3  В случае коллективного участия (пп. 3.4.1 – 3.4.4) Заявку подает каждый волонтер, принявший участие в Акции.
3.4  Категории участников Акции:

3.4.1  Школьные добровольческие отряды;

3.4.2  Муниципальные добровольческие отряды (в том числе местные отделения региональных и федеральных добровольческих организаций);

3.4.3  Центры общественного развития «Добро.Центр»;

3.4.4  Добровольческие отряды средних профессиональных образовательных организаций и образовательных организаций высшего образования;

3.4.5  Индивидуальное участие физических лиц.
4.  ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ АКЦИИ
4.1  Сроки проведения мероприятий в рамках Акции: с 13 по 19 апреля 2026 года.
4.2  Приоритетные направления акции:

4.2.1 Патриотическое (оказание социальной помощи и посильной поддержки ветеранам Великой Отечественной войны, труженикам тыла, инвалидам, одиноким престарелым гражданам, благоустройство воинских мемориалов, мероприятия, направленные на сохранение и укрепление исторической памяти и др.);

4.2.2 Равные возможности (оказание помощи людям, попавшим в трудную жизненную ситуацию, людям с ограниченными возможностями здоровья 
и др.);

4.2.3 Благоустройство социально-значимых объектов (мероприятия по благоустройству населенных пунктов, памятных мест, знаков и прилегающих территорий);

4.2.4 Семья, материнство, детство (мероприятия по пропаганде семейных ценностей и ответственного родительства среди молодежи, акции в детских садах, детских домах и др.);

4.2.5 Помощь животным (мероприятия, направленные на помощь и поддержку животных, содержащихся в приютах);

4.2.6 Экологическое (мероприятия в области защиты окружающей среды, направленные на формирование экологической культуры в обществе, помощь заповедным территориям, озеленение, раздельный сбор отходов, экологическое просвещение и т.д.).
4.3 В рамках Акции могут быть реализованы добровольческие мероприятия по другим направлениям.

4.4 Количество реализуемых благотворительных мероприятий одним объединением или человеком не ограничено.

4.5 Все социальные инициативы, реализуемые в рамках акции, осуществляются на безвозмездной основе и не преследуют цель получения материальной или финансовой выгоды.
5.  ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ АКЦИИ  

6.1 По результатам проведения акции выявляются лучшие практики в каждой из категорий участников согласно п. 3.3 Положения.

6.2 Организатором Акции проводится торжественное мероприятие, на котором награждаются участники, представившие лучшие практики, соответствующими дипломами и памятными подарками.
6.3 Дата, время и место проведения торжественного мероприятия сообщается организатором акции дополнительно.
6.4 Оценка и выявление лучших практик производится экспертной комиссией, которая формируется организатором Акции из числа активных общественных деятелей, представителей добровольческого (волонтерского) сообщества Владимирской области, представителей Ресурсного центра и Министерства молодежной политики Владимирской области (по согласованию) на основе критериев оценивания, представленных в приложении № 1 к Положению.
6.5 По решению экспертной комиссии или организатора Акции могут быть учреждены дополнительные награды, либо число основных наград может быть сокращено.

6.6 Итоги Акции являются окончательным и обжалованию не подлежат.

6.  ИНФОРМАЦИОННОЕ ОСВЕЩЕНИЕ АКЦИИ
6.1  Участникам Акции необходимо размещать информационные материалы на официальных страницах социальных сетей, сайтах, порталах и других источниках в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» в течение 3 дней после реализации мероприятия. При размещении рекомендуется использовать следующие тэги: #МолодежьЗЗ, #ДобраяВесна33, #ТвориДобро33, #Доброволец33, #Добро33.
7.  ФИНАНСИРОВАНИЕ АКЦИИ
7.1 Финансирование Акции осуществляется Ресурсным центром в пределах бюджетных ассигнований, предусмотренных на соответствующие цели.

9. КОНТАКТНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

7.1 Контактное лицо – заместитель директора по развитию добровольчества Ресурсного центра Уляков Всеволод Игоревич, тел.: 8-902-885-85-46,
email: krcdnko33@yandex.ru.  
Приложение № 1 

к положению о проведении региональной добровольческой акции 
«Весенняя неделя добра»
Критерии оценивания добровольческих практик в рамках региональной добровольческой акции «Весенняя неделя добра»
	№
	Наименование критерия
	Содержание критерия
	Максимальный балл

	1
	Социальная значимость и актуальность
	·  соответствие приоритетным направлениям Акции (п. 4.2 Положения);

·  актуальность решаемой социальной проблемы для муниципального образования / региона;

·  наличие конкретной целевой группы и понимание ее потребностей;

·  вклад в достижение целей Акции.
	25

	2
	Результативность и охват
	·  количество вовлеченных добровольцев;

·  количество благополучателей;

·  масштаб (локальный / муниципальный / межмуниципальный уровень);

·  достижение заявленных результатов.
	25

	3
	Качество организации и управления
	·  четкость планирования мероприятий;

·  распределение ролей в команде;

·  соблюдение сроков проведения;

·  наличие партнеров (органы власти, НКО, учреждения, бизнес и др.);

·  соблюдение требований Положения (регистрация в «Добро.РФ», своевременная отчетность).
	20

	4
	Инновационность и тиражируемость практики
	·  использование новых форматов, методов, технологий;

·  креативный подход к решению задачи;

·  возможность масштабирования и применения практики в других муниципальных образованиях;

·  наличие методических материалов или описания механики реализации.
	15

	5
	Информационное сопровождение
	·  регулярность и качество публикаций в социальных сетях и СМИ;

·  использование рекомендованных хэштегов;

·  визуальное сопровождение (фото/видео);

·  охват аудитории в информационном пространстве.
	15

	Итого:
	100


� https://vk.com/dobrovolets33
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